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El espaiiol en los flujos de comercio internacional:
horizonte 2030-2050

Resumen

El “poder de compra” de la lengua espanola asciende a cerca del 11% del PIB mundial.
En este estudio se nos ofrece una detallada cartografia econdmica de este dato desde
el 2019 y con una hipotesis de proyeccion a 2050. Esta aproximacion cuantitativa la con-
siguen aplicando un modelo de gravedad que permite ofrecer una aproximacion de la
capacidad multiplicativa de una lengua compartida sobre el comercio de los paises.

Palabras clave: Lengua comun, mercado comun, cartografia econémica, espafol,
comercio internacional, buying power.

1. Una lengua comiin, un mercado comiin

Adam Smith (1776) fue un temprano idedlogo de la importancia de la lengua en el intercambio: la
lengua, como afirmo en su Riqueza de las naciones, es lo que permite al ser humano cooperar,
comerciar (cursivas nuestras) y especializarse. No ha sido, sin embargo, hasta fechas recientes
que la lengua se ha incorporado a los analisis y los modelos de la Economia como una variable
capaz de explicar hechos y tendencias, a través de un campo de estudio, la Economia de la len-
gua, aun muy incipiente en algunos de sus desarrollos.

Conviene recordar aqui' que la lengua cumple tres funciones econémicas basicas, que se ase-
mejan mucho a las que desempefna una moneda comun en cualquier economia moderna : a)
como gran herramienta de comunicacion social: de hecho, la mas antigua y poderosa tecnhologia
“incorporada” que tenemos los seres humanos para relacionarnos (también desde el punto de
vista econémico); b) como materia prima del conocimiento: en ella se expresan pensamientos y
sentimientos, conceptos e innovaciones que se materializan en bienes y servicios que se ofrecen
en el mercado, y ¢) como deposito de valor (identitario y cultural): las lenguas son bienes patrimo-
niales, signos de identidad de los pueblos y depdsitos de riqueza que hay que cuidar y conservar.
De ahi igualmente el valor del plurilingtismo.

Estas funciones se apoyan en cinco rasgos esenciales que conforman la naturaleza econémica
de la lengua. Esta, en efecto, es un bien (llamado en Economia “de club”) que: a) no se agota con
el uso, ni su consumo es “rival” (es decir, el consumo de una persona no limita —al contrario— el
consumo de otros, como sucede con la mayor parte de los otros bienes); b) vale mas cuanto mas
se consume y mas personas lo consuman (esto es, lo usen); ¢) no puede apropiarse (y, por tanto,
no es excluible en su consumo fijando un precio; d) no tiene coste de produccion, y d) tiene un
coste unico de acceso (el de aprender su uso cuando no se adquiere como lengua materna).

De aqui se siguen tres cualidades de la lengua que ayudan a potenciar los intercambios econémi-
cos: a) la lengua como bien de club que difunde externalidades de red (o beneficios que se extien-
den en funcion —proporcionalmente creciente— del numero de usuarios); b) la lengua como reduc-

1 Vid. Garcia Delgado, Alonso y Jiménez (2008).
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tora de los costes de transaccion (es decir, de ponerse de acuerdo con la otra parte), y ¢) la lengua
como amortiguadora de la distancia psicoldgica entre los mercados, acercando lo que separan la
geografia fisica (distancia, mares, cordilleras...) y politica (fronteras, aduanas, aranceles...).

Estas tres cualidades apuntan en una misma direccion: sirven para ampliar el mercado, reducir
los costes y acercar a los agentes econémicos. En definitiva, para un mayor y mas facil intercam-
bio y movilidad de los recursos y factores productivos: la clave, volviendo a Adam Smith, de la
rigueza de las naciones. Es en esta capacidad de servir al tiempo de puente y de cauce donde
se basa el valor economico de la lengua.

Pues bien, el valor de una lengua —cualquier lengua— como factor que reduce los costes de tran-
saccion y la distancia psicolégica (y econémica) entre los mercados donde esta se habla adquie-
re un efecto multiplicativo gracias a esa cualidad recién sefalada de “bien de club”, generador de
“externalidades de red”: al articularse a través de una red, los beneficios de compartir una lengua
aumentan —y mas que proporcionalmente— con el numero de sus hablantes. Beneficios que se tra-
ducen en un mayor volumen de intercambios de todo tipo. En este sentido, el espafiol, junto a los
restantes elementos de afinidad cultural ligados a nuestra lengua comun, ha sido —es, y sera— un
gran factor facilitador de la internacionalizacion dentro del condominio hispanico. Lo ha sido para
las empresas espanolas, para las que ha servido como gran puente econdmico sobre el Atlantico,
favoreciendo su estrategia competitiva y su funcionamiento organizativo, de igual modo que de
modo creciente lo es hoy para no pocas empresas con origen en distintos paises iberoamericanos
—las llamadas franslatinas o multilatinas—. La internacionalizacion de las empresas que hablan en
espariol ha seguido, a uno y otro lado del Atlantico, una senda general donde la cercania linguis-
tica y cultural ha desempefiado un papel clave, tanto a la hora de exportar como de establecerse
en el exterior, particularmente en su primer destino o en las fases iniciales del proceso?.

Por todo ello, y para conocer la potencia economica de un idioma -y del espafnol, en este caso—
debe hacerse, antes de nada, un recuento de sus hablantes, calibrando a continuacion su capaci-
dad global de compra. Porque lo que dota de profundidad y de auténtica magnitud a un mercado,
mas alla del nimero de los que concurren en él, es la cantidad y el volumen de las transacciones
que se realizan; y esto depende, esencialmente, de la renta de los concurrentes (y de como se
distribuya entre ellos).

2. Cartografia econémica del espaiiol:
la capacidad de compra del mundo hispanico

2.1. Poder de compra 2019-2020

De igual modo que puede trazarse ya una muy precisa cartografia demografica del espafol (cuan-
tos somos y donde vivimos), puede avanzarse, mas tentativamente, una cartografia econdmica
del poder de compra de los hispanohablantes en el mundo. La demografia es el punto de partida
para medir el poder econémico de una lengua, por cuanto determina el numero de nodos que
pueden potencialmente interrelacionarse. Pero su verdadera fuerza lo determina, desde el punto
de vista economico, la capacidad de compra de cada uno de esos nodos.

2 Como ha reconocido la Comision Economica para América Latina y el Caribe, las translatinas han aprovechado “la proximidad fisica,
cultural y de estructura de mercado” a la hora de expandirse y buscar nuevos mercados. Cfr. CEPAL (2014).
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Sobre la base de partida demografica, puede realizarse el ejercicio hipotético de calcular (hoy y
en escenarios futuros) la capacidad de compra de los hablantes de espafol en el mundo asig-
nando a cada uno de ellos la renta per capita de su pais. Por supuesto, atribuir a cada hispano-
hablante (ya sean los estimados por Naciones Unidas, ya lo sean por el Instituto Cervantes) la
renta per capita de su pais, con el fin de obtener, por agregacion, una medida de la capacidad
de compra de los hablantes de espafiol en el mundo, es un supuesto simple, pero realista, a tenor
de la muy mayoritaria cobertura del espafnol en los paises donde es lengua oficial o vehicular, que
son, a su vez, l1os que concentran la parte fundamental del total hispanohablante (el “grupo de
dominio nativo” o GDN). En todo caso, las estadisticas de Ethnologue (Languages of the World),
ofrecen de modo solvente las proporciones de hablantes de cada lengua en cada pais, lo que
permite asignar cifras en los paises en donde los hablantes de espanol son minoria, pero puede
suponerse que su renta per capita media es aproximadamente la del pais. Y, en el Unico caso en
que los supuestos anteriores aparecen mas forzados, como son los hispanos de Estados Unidos,
se cuenta, por un lado, con los datos sobre poblacion hispana que ofrece la Oficina del Censo
(US Census) de Estados Unidos, y, por otro, con la cifra de “capacidad de compra” de la comu-
nidad hispana regularmente calculada por el Selig Center for Economic Growth de la Universidad
de Georgia.

Comenzaremos, a partir de estos criterios, por una evaluacion del poder de compra actual del
espanol en el mundo sobre la base del numero de hablantes estimado por Naciones Unidas/Eth-
nologue para cada pais (complementadas, en su caso, por las del Instituto Cervantes) y las cifras
de renta per capita por paises del Banco Mundial (BM), introduciendo, a partir de ahi, distintos
supuestos alternativos para valorar mejor la aportacion al conjunto del importante colectivo his-
pano de Estados Unidos.

El cuadro 1 resume una primera medida —pronto veremos que nada definitiva— del peso demogra-
fico y econdmico (dentro del PIB) mundial del espafol, cifrada en 2019-2020.

Desde este punto de vista, el espanol cuenta con un muy sélido punto de partida econémico: es
una lengua hablada por casi 600 millones de personas en todo el mundo (Grupo de Dominio Na-
tivo mas Grupo de Competencia Limitada, esto es, potenciales hablantes de espafol, el 7,6% de
la poblacién mundial), y cuyo “poder de compra” (atribuyéndoles, ya se ha dicho, la renta media
de sus respectivos paises) puede cifrarse en torno del 11% del PIB mundial (adviértase ya que
una importante fraccion debida a los hablantes de espafiol en Estados Unidos). Una parte de ese
diferencial entre peso demografico y econémico se debe al bilinglismo: tanto en Europa como,
sobre todo, en Estados Unidos, el gran contingente de hablantes de espafol en paises de renta
alta (hablantes bilingues) eleva significativamente las cifras del “PIB en espafiol”. Por lo demas, el
resto de hispanohablantes (comenzando por los iberoamericanos) se situan en una “clase media”
mundial, por lo que su contribucion a la poblaciéon y al PIB es paralela.

El cuadro revela también otro aspecto interesante: la pandemia (2020) ha tenido un efecto econé-
mico mayor entre los hablantes de espafnol que en el promedio internacional: ha supuesto, en un
solo ano, la caida en cerca de medio punto porcentual en el peso del espanol en el PIB mundial.
Es por eso, porque la cifra de 2019 es coherente con la evolucion de este concepto observada
desde el decenio de 2000, y porgque el dato de 2020, fruto de la excepcionalidad de ese afo, re-
tornara previsiblemente en corto plazo a sus valores “histéricos”, por lo que, a efectos también de
las proyecciones futuras, sera mejor utilizar como porcentaje mas representativo de comparacion
el de 2019.



Cuadro 1.
Capacidad de compra de los hablantes de espaiiol en el mundo, 2019-2020

Poblicite: Ronta por cipita:  Renta pos cifita:
Padeas. ;l:-’c:‘tm I:::M-»mﬂ- ::-uumu- PBRp 019 PIBhisp 2020
pc 2019 pc 2020
sk 3.351,27 55.652,89 54.844,55  LEIT99E1  L,B3799E+11
Andorra ™ 127 AD.BOT 33 ATST8 78 3159932270 FF0P0RO132
Antilkes, Meerbindesas 150,68 25.530,21 LAZI08  3IBAGTEOAS0  32XPMAAGIS
Arpzeia 22300 1132424 PEIBOGXIS0  IS2EI0ASHE
Argenting 45.195.78 070,73 10394TEH2 9387496411
Aruba °0,75 4009938 3593875545 3639063007
Nusiralia ARz 07 S1RMAR0 ISAGITAINE  FEPISSAGAIR
Austrka 360,14 S5.68597 20915488237 20054622590
Dilghca 579,38 5308897  3IMIBGASIE  3075HBTE0I0
[ 21267 6.A57,64 1683049387 1437907467
alivia 11.673,03 827549 1061480411 96600052230
Brasd 2869552 1483541 441573611 A2571E411
Balyaria 138,92 24.564,26 303106437 3412363285
Canacki 7z AGSIZAA IRGPAASGI0  IADIS92T5I6
Chile: 19.116,21 2511016  ASSA66E+11  4,80011E+11
China 5,00 17.210,76  HIDGEEO4,2?  BEOSIRPAAS
Chipre 2413 3937341 1021750389 9501825417
Colormibia 50,882,588 1493105 79826830011 2597350011
Costa Rica 5.094.11 2213247 LMEISEH1 1127456411
Caba 1132667 DATIES  LOIIGSEAND 1L,07352E001
Dinamarca 231,63 BO27991 13596740373
Ectador 1764306 1185147 1089577 209096411
HSahador 6A86,20 9.147,26 RBAZDA9 50230973875
Eskwvenia 62,26 A0.670,88 3972526 2SI2ET2T 2ATINSTL
Cspafia 46.754,78 4169515 LTSS LMMSLIZ 176529012
Estadders Unidos HO5B0AR 521951 BLI0GS?  LERRINGZ  LTRSEIAZ
Estorniba 1319 37.64522  AT90BSEME A6I6EEAB
Fedorackin de Rida 2,00 FIRIZM ROMOIARGS6  RMIGEI0T6
Flipinas 219162 838985 20363950338 18387374238
Finkandia 166,22 50.517,03 BIBAS2IBIZ  B3IGI01BD8A
Francia 9.138,30 49.002,36 4699118 AABAIBEHI1 420419611
Gibeakar © 33,69 90.606,25 90.606,25 IOSI6I5169 052615169
Greda 104.19 30.356.27 27.948.65 316I7T6E00 1911930598
Guatemaba 1791557 9.019,26 BE53,67 1615856411  1,5B619E+11
Guiinoa Ecuatorial 140299 19.285,04 1794052 27056616580 25170281561
Honduras 9.904,61 S8, 16 SAZLZI  SUZLISNIESS  SIBESZYSINZ
Hurgrks 96,60 3351494 33.075,92 3211 3195019654
Tndia 1,00 X713 650395  GOOTBGIOEE  BSOI94B054
anda 197,40 BTI79568 9135009  17MBIZISIS  1BAIZTIS00
Tsracd 233,70 40.004,03 3948928  9MMB926209 9228629398
ik 6.650,74 44.334,20 ALI0Z08  Z,94B55E011 278656411
Jamaica BOO 1019047 924158  BISZ2ION21 7393260483
lapdin 108,00 AZBIBST AZIU0IE  ABOISHUGE3  ASJHIGI0Z3
Letonia 1876 3188326 INARZER  SOR1AITIL 500627701
Litwania 2713 38.540,78 38.880,55 1045595672 1054813326
Lusembisrgo rm 11734192 117.846,14 AI0UA07A5 AA0I005300
Maka 434 A45.BH8.69 AZABLYS 1993547935  1BA4B4485.27
[rr—— 1.697,89 7.865,91 736949 13355409953 12512555017
Mdicn 128932,75 19.RE3 0T 1RAAA0T  2S6090FAT 2 ATROGFAT
Nicaragua 662455 5.682,22 556,72 3TGAZIAESE3 36896921186
MNorsega 37,00 B6.799,16 62.644,85 PAT1569094 P IR
MNiseva Febinda 22,00 4543789 AATLE?  9996IISSTT DIREOVIATS
Pabes Bajos B56,62 59.004,32 5026691  S0544397014  S0769332792
Panamd 4314.77 32.769.87 2678248 1A13ME1 115566411
Paraguay 713253 13.149,04 13.069,18 93785912074 93216290717
Perik 3297185 1339227 TLBIRS?  AATIIEAT AMIESTEH
Pokonks 37842 33IIT 3428699 12789847393 12974978558
Partugal 101956 3617207 MATZ0D  IGETIAMGE?  BABASA91606
Paesto Rico 2.860,84 36.276,84 333655  LOITEZEG1 98231369138
Reine Unido 407306 4904146 AGABZEE 1997490011 189327011
Repdblica Checa 107.06 42.847.00 4160803 ASBIZS6114  AASABOUIEH
Ricpibilica Dominkana 10.847,90 19.191,58 17.935,66  2,0B188F411  1,94564E+11
Repdiblica Fedowaca 54,60 3.966,55 31.356,46 1745298137 1711988306
Ramanks 961,85 31.867,39 3209941 3DES1S59397  30E7A72INES
Sihara Ocedontal ™! 597,33 7.865,0 736949 AGOESA1944 402019033
Sueda 605,86 54.598,78 55.037,72 33079373801 33345313399
Suiza 124,00 200393 TLIASI0  BEIZ207251 BEIATT12S
Trimidad v Tobago 1040 2692014 75.023.10 1895205109 1761693169
Turqués 16,00 PEBEIAT PPIISAT AZOBTISIAS  AASTGGRIZI
Urguay 247272 24.006,79 2TRE RIWIOFTIT TMTIAN6ET
Venezueda ™ IBAISH 19.225,29 1956571  SAGBEUEH11 5563696411
MUNDE 7.794.798,72 17.547,82 17.431,01 1367826014 1,335336004
HISPANOHAELANTES 593 662,90 PRETANHARANTS  152174E413 1438336013
POBLAC 7.794.798.73
%e [ 767
PIB mundial, on PPA [$ 2 procios intemadonals actuabes) 1,14B28E414
% FIB mundial hispanchablantes
] P por cipta (USF 8 procien actustes).
{21 5¢ aplica 13 renta per Gt dee Cuagan,
.

Pl

e,

Fuentes: ver texto.
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2.2. Proyecciones 2030-2050

A partir de aqui, va a procederse en un doble sentido: primero, tratando de refinar los porcen-
tajes anteriores con distintas alternativas acerca del PIB hispano en Estados Unidos; segundo,
proyectando a 2025, 2030 y 2050 las cifras globales de la capacidad de compra del espafiol en
el mundo, arrojando los PIB y las rentas per capita de todos los paises segun una extrapolacion
lineal de sus tendencias en los ultimos 25 anos.

Primero, pues, se afinara la estimacion del PIB hispano en Estados Unidos. Las razones para ello
son cuatro al menos. Dos tienen que ver con la demografia: a) las cifras de hablantes hispanos de
Estados Unidos obtenidas a partir de UN/Ethnologue hay que ver si casan con las que de modo
muy preciso recopila (y proyecta al futuro) el US Census sobre el colectivo hispano, teniendo en
cuenta, obviamente, que no todos los hispanos conservan el espafol, y b) las cifras de hablantes
hispanos en Estados Unidos en un horizonte temporal mas o menos largo (2030/2050) no pueden
ser sin mas una proyeccion media de la poblacion futura de este pais, por cuanto la demografia
hispana ha sido y sigue siendo mucho mas dinamica que la del conjunto. Otras dos razones tie-
nen que ver con la renta: ¢) el Selig Center proporciona anualmente (y proyecta) lo que llama la
capacidad de compra (buying power) de los hispanos dentro del mercado norteamericano, pero
este concepto no es coincidente con el de renta per capita que se ha usado para estimar el peso
conjunto de los hablantes de espanol en el mundo, y d) la renta per capita norteamericana (al
modo en que se ha tomado en el cuadro 1) no es una buena estimacion de los ingresos medios
del colectivo hispano, como distintos estudios ponen de manifiesto.

Para lidiar con ello se ha trabajado con distintas alternativas al PIB del espafnol en Estados Unidos,
de las que, por simplicidad, se seleccionan aqui las dos que se revelan como mas ajustadas y
homogéneas con los criterios seguidos en el resto de los paises:

1) Tomando la renta per capita de Estados Unidos como representativa de los hispanos, con
dos criterios de ajuste: a) “desinflando” las proyecciones demograficas de los hispanos
del US Census al 71,6% que en 2019 hablaban espafol en el hogar (y luego manteniendo
este porcentaje en las proyecciones: supuesto optimista), y b) ponderando la renta per
capita de los hispanos, respecto de la media nacional, en una proporcion del 81,93%
(estimacion del US Census de la media de los ingresos familiares hispanos respecto de la
media del pais, que luego se mantendra en las proyecciones: supuesto conservador, por
cuanto cabe esperar que ese ingreso medio se vaya igualando).

2) Aplicando al PIB de EE.UU. de cada afno (en 2019, 21,43 billones de dolares en PPA segun
el BM) el mismo porcentaje que representan los hispanos en el poder de compra nortea-
mericano segun el Selig Center (10,7% en 2019, y luego creciente), pero rebajandolo al
71,6% de los hispanos que hablan espanol en el hogar.

Ambas alternativas nos ofrecen un arco realista de posibilidades donde puede moverse (ahora y
en el futuro) este poder de compra hispano. Basicamente, la diferencia entre las alternativas (1)
y (2) es que en la primera se multiplican las cifras actuales y las proyecciones demograficas del
US Census, rebajadas en la medida en que no todos los hispanos son hispanohablantes, por una
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estimacion desinflada de la renta per capita de los hogares hispanos; en tanto que en la segun-
da alternativa se parte del PIB de EE.UU. del BM y se supone que los hispanos participan en él
en igual proporcion que el Selig Center estima que lo hacen (y lo haran) en el poder de compra
norteamericano, rebajando aqui también las cifras resultantes por la proporcién de hispanos que
conservan el espanal.

Los cuadros 2 y 3y los gréaficos 1y 2 resumen las estimaciones realizadas del PIB de los hispa-
nohablantes en el mundo sobre la base de las dos alternativas sefaladas acerca del poder de
compra de los hispanos norteamericanos, al tiempo que las proyectan a 2025, 2030 y 2050. No-
tese que, a fin de hacer homogéneas las proyecciones, solo se toman los datos demograficos de
UN (sin los afiadidos de paises del Instituto Cervantes para 2019 del cuadro 1: diferencia, en todo
caso, muy pequefa, tanto en términos demograficos como econdmicos). Los paises europeos
de menor cuantia de hispanohablantes se han resumido en la categoria “Otros paises europeos”.

Cuadro 2
Capacidad de compra de los hablantes de espaiiol en el mundo, 2019-2050
(alternativa 1 hispanos norteamericanos)

Patses. Hisp 7019-7000  Hisp 2025 Hisp 2080 Hisp 2050 e NS e 20 P FO2S P 2050 P 2050 P16 his 2019 PR b 2070 PIB bis 2075 PR his 2030 PR biks 050
Estados Unidos. A4.406,80 A49.046,00 53,556,850 7145680 B527953 63 206,52 05,86 TIBGT UGEILAA 2385730012 230970012 28494012 FAGMEVZ  61BGS1EVZ
Moo 128933, 15 135 784,00 140,805,716 155,150,581 19.863,03 18.444,07 Fral LV E) 2443031 IB00660 2 SE0H LT 2578050417 3009270412 3441040412 5147501
Fspafia 46,754,785 46.577,10 46.230,15 363741 L6515 FTRITETS ABBIET 50,625,232 BREISAE  LAMSEN?  LIGSIOEMI 2136736017 23A0AIENG  30IMOTENZ
Apenting A5.195,78 4719210 49.056,16 5486725 2299928 07073 2558879 2B.259,66 383,14 L03MTEAZ 9387496411 120759412 13B631E412 2A367E612
Colombia 50.887,88 52.007,06 5341677 55.957 82 15.688,63 14.931,05 16.660,24 1847975 25757,76 7982836411 7,59735E411 BEGASEHL]  987128E+11 1441356412
Veneroek) PRAISM 31.481,06 3367646 3102317 1927579 1956571 21267 83 22999 PATIRAD S AGERIFLLT 5563696411 G6ISIAEIT TIIIGREAL 11024917
Chile: 19.116,21 19.241,00 19.458,10 20.319,30 25.396,50 25.110,16 300061,15 33.929,06 A3400,72  4.B5AGGEHL1  4,80011E+11 578406411  660195E411 1003706412
Perd 1291188 3451750 36.030,%%9 AT 133590 37 1LH7RSD 1490118 16, 716,08 297828 4417330411 A, MN6HTELL 5143728411 GO2FHL B6IETErL
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horizonte 2030-2050

Cuadro 3
Capacidad de compra de los hablantes de espaiiol en el mundo, 2019-2050
(alternativa 2 hispanos norteamericanos)
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PIB per cipita, PPA {$ @ procies intormecionsles sctusios) 11 9,34 9,21 8,75

STEG0696 60000205 62721783  G0BASSSM % PIB mundial hispanohablantes
% que apartan hispanes EE UL 12 1z Lae 13 e

Poblatidn mundial T7TPATORT73  RIBAMITAS ESARAETIT  0.735.033.90
% Poblacion mundial hispanchablants 7,40 737 734 7,12

Fuentes: ver texto.

Grafico 1

Capacidad de compra de los hablantes de espaiiol en el mundo, 2019-2050
(alternativa 1 hispanos norteamericanos; PIB en PPA, $ a precios internacionales)
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Fuente: cuadro 2.
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Grafico 2
Capacidad de compra de los hablantes de espaiiol en el mundo, 2019-2050
(alternativa 2 hispanos norteamericanos; PIB en PPA, $ a precios internacionales)

GE+12
W 2015 ®m2030 m2050
SE+12

4E+12

3E+12

2E+12
1E+12 ‘ ‘
’ i“"“'J‘JIJJJJ--ug___________ o

.0 @ P P a2 O P 2 o AP P 2 @ o
P ST e G £~ & & i g P sF o o .;\ i \‘b ah o 2 &
\)(\\ @z SQ@ &8 'O L'}“\ @ g “""‘(S:‘ \)'ab & @ & é\ 5 zﬁs\g@(\% & i (bo oF <é}q.\ & b‘)k \‘@ %@\ ,g;.., oF ol &\Qﬁa P \o 0)25, \._}fa b"'(\ V‘\} q}e / Qco
& \ Q, & P T . 's ¥ Q¥ & \) el Nid q R‘ &
&b (53 @Q‘}é\ & \o 7 & c';b o I Q@s & @ @o" &
&5 . g 3
< s 33\\“ & ES &
Qg,Q 0“0

Fuente: cuadro 3.

En suma, dependiendo de la estimacion alternativa respecto de los hispanos norteamericanos, el
PIB de los hablantes de espariol en el mundo se mueve en 2019 entre un 9,4% y un 10% (redon-
deando los decimales, y dejando a un lado el bajon de 2020); y evoluciona hasta 2050 situandose
entre un 8,8%, en la primera estimacion, y un 9,4% en la segunda (grafico 3). Es decir, cayendo en
todo caso en unas 6 décimas. Es importante advertir la considerable aportacién de los hispanos
norteamericanos en esos porcentajes y, sobre todo, que esa aportacion, en vez de ser decrecien-
te, como la del conjunto hispanohablante, es —en una u otra alternativa— claramente creciente,
revelando asi como contribuiran, siempre que no pierdan su uso, a amortiguar el declive del PIB
del espafol en el mundo en el horizonte 2050.
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Grafico 3
Capacidad de compra de los hablantes de espaiiol en el mundo, 2019-2050
(en % del PIB mundial)
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Fuente: cuadros 2y 3.

Se advierte también cdmo el poder de compra hispanohablante esta muy concentrado geografi-
camente (y lo seguira estando): el 36% en Norteamérica (incluido México), el 38% en el resto del
continente americano (incluyendo, obviamente, a Brasil), y el 25% en Europa (destacadamente
Espana, 14%, pero también a lo largo del continente, sobre todo en los paises de mayor tamafno).
Por paises concretos, la concentracion es también muy alta: solo México, Estados Unidos y Es-
pafa suponen en torno a la mitad de todo el poder de compra hispano (tanto en la alternativa 1
como en la 2, y tanto en 2019 como en las proyecciones a 2050). Lo que si cambia es el orden de
los paises: en funcion de la alternativa que se tome respecto a los hispanos norteamericanos, es-
tos alcanzaran la primacia absoluta en 2050, seguidos de México y Espana (alternativa 1), o bien
sera México quien la mantenga, seguido de Estados Unidos y Espana (alternativa 2), quedando
esta, en todo caso, crecientemente distanciada de los otros dos paises, cuya preponderancia en
el condominio hispanico se hara cada vez mas intensa.

¢ Qué referencias previas pueden tomarse para situar en cierta perspectiva el PIB del espafnol en
2019-2020 y poder apreciar asi si se quiebra o no su tendencia? Al poner en relacion el PIB glo-
bal “en manos” de los hablantes de espafiol en el mundo a la altura de 2006 con la cifra de PIB
mundial ofrecida por el Banco mundial para el mismo afno de referencia (48,5 billones de dolares),
obteniamos dos estimaciones®: una, mas prudente (partiendo de los calculos del Selig Center
del “poder de compra” hispano en Estados Unidos, 798.000 millones de ddélares, convirtiéndose
desde ese ano en la primera minoria étnica, por delante de la afroamericana), lo situaba en torno
del 8,7 % del PIB mundial; otra, con un factor de elevaciéon que reflejaba la diferencia entre PIB de

3 Vid. Jiménez y Narbona (2011).
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EE.UU. y ese “poder de compra”, lo llevaba hasta el 9,2 %. Dirlamos, por tanto, que en cualquie-
ra de esas dos estimaciones previas, este PIB “hispanohablante” ha crecido suavemente desde
2006 hasta 2019, reflejando, por un lado, una demografia aun dinamica en términos comparativos
internacionales, y, por otro, la pujanza creciente de las comunidades hispanas en Estados Unidos.
Tendencia que se quiebra, ya se ha dicho, en cualquiera de los escenarios examinados tomando
como perspectiva 2030 y, mas aun, 2050.

2.3. El poder de compra de los hispanos en Estados Unidos

Todo lo anterior nos lleva a una cuestion central (y muy dificil de prever, por mas que nuestras
estimaciones hayan tratado de equilibrar supuestos optimistas con otros mas conservadores)
acerca del futuro del espanol entre los hispanos norteamericanos. La vigorosa realidad demogra-
fica —hasta ahora- vy el creciente progreso economico, igualmente perceptible, de los hispanos
norteamericanos ha hecho concebir grandes esperanzas acerca del futuro del espanol en Esta-
dos Unidos y de su aprovechamiento como activo econémico en distintos 6rdenes. A la altura de
2019-2020, algo mas de 62 millones de personas segun los datos del US Census (sin contabilizar
los no menos de 7 millones de inmigrantes indocumentados procedentes de México y Centroa-
mérica), que representan cerca del 20% de la poblacion de Estados Unidos (ambas magnitudes
en creciente ascenso: 100 millones en 2050, el 26% de la poblacion total) y constituyen la mi-
noria mas numerosa en 21 Estados de la Union; 1,743 billones (billones espafioles: millones de
millones) de dolares de capacidad de compra, también en constante ascenso (grafico 4); mas
de cuatro millones de negocios —aumentando igualmente a un ritmo muy superior a la media del
pais— propiedad de hispanos, con creciente protagonismo, entre los nuevos empresarios, de los
jovenes y las mujeres... Todo ello, en fin, constituye un gran reclamo comercial y un poderoso
argumento de interrelacion econémica, al propiciar la lengua comun un espacio mas facil para
intercambios y relaciones de todo tipo, no solo dentro de Estados Unidos, sino con el resto del
continente, comenzando, claro esta, por México.

Grafico 4
Poder de compra hispano en Estados Unidos, 1990-2024
(en miles de millones de ddlares)
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Fuente: Elaborado con los datos del Selig Center for Economic Growth, The multicultural economy 2019.
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Sin duda, el ascenso, lento y silencioso, pero inexorable, de algunas comunidades de hispanos
a la “clase media” de la primera economia del mundo, constituye un hecho de decisiva impor-
tancia para el futuro del espanol. Y, aunque todo ello no se traduzca directamente —sino solo en
una parte limitada— en la adquisicion de bienes y servicios vinculados a la lengua, si abre una
suerte de “mercado comun” en el que se habla en espariol y se promueven |0s movimientos de
personas, bienes, servicios, capitales y empresas. Ciertos patrones de consumo de los hispanos
estan determinando ya el éxito o el fracaso de muchos productos y servicios en Estados Unidos,
en particular los orientados a los jovenes (conocidos ya como hispennials), que son, ademas,
particularmente activos en el uso de Internet y las redes sociales, también con fines comerciales.
Por no hablar de la presencia de tiendas de productos hispanos, mas de dos millones a lo largo
de todo el pais. O de la influencia que tiene el espafnol en otras actividades, como las basadas en
la confianza y en la relacion directa con el cliente o las relacionadas con los medios audiovisuales
y de comunicacion. En definitiva, los dos billones de dolares (que no es osado estimar para 2022)
en manos de los consumidores hispanos de Estados Unidos, mas alla de su destino concreto,
constituyen ya hoy un verdadero sefiuelo para quienes saben —comenzando por las empresas de
publicidad— que es un gasto que se expresa, en gran medida, en espafriol.

Si bien es cierto que la demografia ha jugado hasta ahora a favor, no es el Unico factor, ni podra
ser en el futuro el mas decisivo, para la pervivencia del espafnol en Estados Unidos. Puede seruna
condicion necesaria, pero nunca suficiente por si misma. La pervivencia del espafol en Estados
Unidos -y su consolidacion como un activo econdmico valioso en los mercados— depende, esen-
cialmente y en ultima instancia, de lo que suceda con nuestra lengua dentro de las comunidades
hispanas en este pais. Es ahi donde esta el desafio. Y es ahi donde estan las luces y las sombras.

Ante todo, y aunque las cifras sigan siendo impresionantes, debe aplicarse un factor de “reduc-
cion” —como se ha hecho en nuestros calculos y proyecciones previas— al pasar del concepto de
poblacién hispana al de hispanohablante. También al extrapolar las previsiones de crecimiento de
la poblacion hispana a los progresos del espanol en Estados Unidos, maxime una vez que desde
2000 el impulso principal del incremento de nuevos hispanos se ha desplazado de la inmigracién
a los nacidos en el pais. Con la preocupante constancia de que, pese a ser los hispanos el grupo
que menos ha tendido historicamente a perder su lengua en sucesivas generaciones, el porcen-
taje de estos que dominan el espafol o son bilingles desciende a un tercio, y apenas la mitad de
ellos declara hablar espanol con soltura.

La demografia aporta, pues, luces y sombras, al escenario futuro del espanol. Al lado de la de-
mografia en alza, juegan favorablemente tanto la movilidad ascendente de amplios segmentos de
la poblacion hispana y su creciente peso y proyeccion politica, como el atractivo de muchas de
Sus expresiones culturales, comenzando por la musica o el mundo audiovisual. En sentido inverso
actuan, junto a la progresiva pérdida del dominio linguistico del espanol a partir, sobre todo, de
la tercera generacion, tanto el rodillo homogeneizador de las actuales pautas de consumo como
algunos sesgos en la politica —y la politica educativa— en Estados Unidos, con algo mas que re-
novados guifios al English-only. Un equilibrio incierto de factores, cuya balanza se inclinara en
uno u otro sentido dependiendo, con toda probabilidad, del valor que la sociedad y el mercado
norteamericanos otorguen al dominio del espafiol*. El papel del mercado laboral y del sistema
educativo sera sin duda crucial en la valorizacion del espanol.

4 Cfr. Alonso, Durand y Gutiérrez (dirs.) (2014).
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El futuro del espanol en Estados Unidos depende, en definitiva, de que no se pierda entre la po-
blacion hispana; y esto requiere, a su vez, que sea percibido como un idioma util y valorado en el
mercado de trabajo, superando la desconcertante paradoja que durante largo tiempo han refleja-
do abundantes estudios (Chiswick y Miller, 2002; Shin y Alba, 2009; Cortina et al., 2010): ; Como
es posible —se pregunta Gandara (2017)- que hablar solo inglés valga lo mismo (o incluso mas)
que hablar inglés y espanol? Paradoja aun mayor si se tiene en cuenta que el espanol es la len-
gua no inglesa mas estudiada en Estados Unidos en todos los niveles educativos, y con creciente
demanda por parte de los nativos anglosajones.

Desde luego, desafia al sentido comun que sea mejor para los hispanos (en términos de salarios
y de acceso al empleo) ser monolingles en inglés que bilingles en inglés y espanol. ;Es el bilin-
guismo en espafol un marcador de estatus tan negativo como para imponer su estigma y deter-
minar salarios mas bajos en el mercado de trabajo, incluso después de controlar en los modelos
economeétricos todas las variables esenciales (nivel educativo, estatus socioeconémico, lugar de
residencia, sexo...)? ;O es que no se ha estado midiendo bien el fenémeno hasta ahora?

A partir de nuevas bases de datos, algunos trabajos han venido a darle la vuelta a esa extrafa
paradoja del bilinguismo en espafnol dentro de Estados Unidos (Agirdag, 2014; Rumbaut, 2014;
Santibanez y Zarate; 2014). De ellos se deduce que hoy, en Estados Unidos: a) los bilingues
equilibrados en espanfiol e inglés ganan significativamente mas que los monolingues (o que los
bilingles limitados) con los que comparten “raices inmigrantes”; b) el bilingtismo equilibrado
reporta una ventaja significativa, mayor cuanto mas alto es el nivel de competencia bilingue, y
tanto en términos de menor abandono escolar como de salarios mas altos y ocupaciones de mas
prestigio, y ¢) los bilingles en espanol tienen mas probabilidades de ir a la Universidad.

En definitiva, el bilinguismo efectivo y equilibrado inglés-espanol ofrece ya ventajas perceptibles,
también para los migrantes hispanos en Estados Unidos. Este hecho constituye, sin duda, un aval
decisivo para el futuro del espanol.

Retornando ahora al conjunto del PIB de los hispanohablantes en el mundo, la principal conclusion de
todo el repertorio numeérico anterior parece clara, y puede resumirse en dos grandes prescripciones:

a) Elfuturo del espanfol, desde este punto de vista (como desde otros), ya no puede basarse
en la cantidad, esto es, en la demografia; ha de hacerlo, necesariamente, en la calidad.
No en ser mas, sino en ampliar nuestra capacidad de compra, lo que depende, a su vez,
decisivamente, de la evolucion de la renta per capita de los hispanohablantes. Renta per
capita que solo podra crecer si lo hace el PIB de las economias donde se asienta la mayor
parte de estos: o que exige (crecer mas) hacer las cosas bien desde el punto de vista
economico, con particular mencion de un factor clave, la calidad institucional, a la que
tan sensible es el progreso de las naciones y que tan deficientes registros presenta —-mas
adelante se volvera sobre esto— en el comun de los paises de habla hispana.

b) Lacomunidad hispana de Estados Unidos —creciente en nimero y poder de compra, pero
con la incognita de si seguira siendo hispanohablante en una proporcion parecida a la
actual- se erige en el elemento mas decisivo que puede frenar la pérdida de vigor econo-
mico que va a acompanfar (en mayor o menor medida dependiendo del punto anterior) al
declive demografico, en términos mundiales, del mundo hispanico.
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Detras de estas dos ensefanzas de futuro hay un denominador comun: el bilinglismo. Estamos
confiando en el futuro del espariol a partir del contingente de hablantes maternos (L1 o GDN),
pero el crecimiento del otro componente, los que lo tienen como lengua aprendida (L2 o GCL),
depende crucialmente de la utilidad del espafol (como sucede con palmaria evidencia con el
inglés). Si los paises de habla hispana ganan peso econdémico internacional, eso estimulara la en-
seflanza de nuestra lengua en todo el mundo. Y si el espafiol se consolida como lengua valorada
(con premio salarial o laboral) en Estados Unidos, su pervivencia en generaciones futuras sera
mucho mas probable. De modo que el espanfol crecera, si lo hace —o0 amortiguara el descenso
en su peso—, N0 en pugna con otras lenguas, sino favoreciendo su aprendizaje en paises 0 co-
munidades donde no es lengua oficial o vehicular: en nuestros vecinos europeos, en el siempre
vislumbrado caladero brasilefio, en las pujantes economias asiaticas, en los paises africanos de
vigorosa demografia... y en Norteamérica, donde el espafol ha de terminar de consolidarse no
solo como lengua de comunidades hispanas, sino como segunda lengua principal, a partir de un
mayor numero de ciudadanos (de todas las etnias y origenes) que lo aprendan en su ensefianza
reglada y lo manejen después en su vida profesional o de relacion social.

En suma: para sostener el peso mundial del espafol en una perspectiva de medio-largo plazo, lo
esencial es tratar de ser mas (en los paises de L2), v, si cabe con mayor énfasis —porque incidira
también favorablemente en lo anterior—, ser mejores en lo econémico (en los paises de L1).

3. El espaiiol en el comercio mundial:
analisis a través de un modelo de gravedad

Ya se ha sefialado como el poder de compra de los hispanohablantes solo se traduce en una frac-
cion limitada de bienes o servicios que incorporan a la lengua como objeto de transaccion (seria
el caso de buena parte de los bienes culturales). Pero, junto a esta evidencia, lo es también que
la comunidad de lengua —reduciendo los costes de transaccion de las operaciones comerciales y
aproximando psicolégicamente a empresarios y consumidores a los mercados respectivos— favo-
rece los intercambios de todo tipo entre los paises que la comparten. Y que este efecto es tanto
mayor cuanto mas numeroso (y rico) es el club de sus hablantes.

Los modelos de gravedad —con no pocas limitaciones metodoldgicas, pero también con un alto
poder explicativo basado en la evidencia— proporcionan un marco tedrico que permite aproximar
cuantitativamente la capacidad multiplicativa de compartir una lengua sobre el comercio de los
paises. No se trata aqui de detallar los fundamentos de estos modelos de gravedad y la introduc-
cion en ellos, entre otras muchas, de la variable lengua como explicativa de los flujos comerciales
entre los paises®, sino de actualizar analisis hechos previamente, ahora con datos hasta 2020; vy,
a partir de las series 1996-2020 (o, mejor, hasta 2019, para evitar el efecto de un afno dislocado
como 2020), ver cémo podrian proyectarse a 2050 bajo distintas hipotesis (y tal vez con nuevas
variables), con el fin de entrever los escenarios futuros de nuestra lengua en el plano comercial.

Con todo, algunas ideas de estos modelos deben ser explicitadas y resumidas aqui para entender
los primeros resultados que ahora se presentan —en esta fase aun muy inicial del analisis—, y los
que surjan mas adelante, conforme se afinen los calculos y se concreten las hipotesis que deben
orientar la proyecciéon de futuro.

5 Vid. con detalle en Jiménez y Narbona (2011).
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La idea esencial que subyace en los modelos de gravedad es que la atraccion comercial entre
cada dos paises, esto es, el volumen de sus intercambios reciprocos, depende basicamente, al
igual que la fuerza gravitatoria entre los cuerpos celestes, del tamano de estos (directamente) y
de la distancia que los separa (inversamente); y que a esta relacion se pueden incorporar —en el
caso del comercio, y con permiso de Newton-— otras variables explicativas (la lengua comun entre
ellas, precisamente como reductora de la distancia) de los intercambios bilaterales.

3.1. Ecuacion basica, variables y muestra de paises

Sobre la premisa anterior, la ecuacion de nuestro modelo, de manera simplificada, puede expre-
sarse asi, partiendo de las dos variables basicas de gravedad (tamafo y distancia) y agregandole
unas u otras variables, intentando mejorar el poder explicativo de la ecuacion:

log Xij = aij + B1 - log Y + B2 - log Distj + B3 - AIRjj + Ba - Lang;; +
+Bs-DCji+Be-Dlji+B7-Qi+Ps-Q+uj

La forma multiplicativa de esta “ecuacion de gravedad” requiere la aplicacion de logaritmos a
ambos lados de la expresion, a fin de obtener una relacion lineal que permita interpretar los coefi-
cientes de la especificacion como elasticidades de los flujos bilaterales de comercio con respecto
a cada una de las variables explicativas consideradas.

Estas variables basicas son:

. X/.j.: comercio bilateral entre cada dos paises i (cuando ejerce como exportador) y j (impor-
tador). Es la variable a explicar del modelo, a partir de las variables explicativas:

. Y/./.: suma de los PIB respectivos de cada dos paises iy j (también pueden incorporarse
otras variables como la poblacion, Pob,/, 0 las rentas per capita respectivas, Ypc, chj.,
mejor en forma de diferencia de ambas entre un pais y otro, Diprc,./., con el fin de evitar la
colinealidad entre variables).

. Dist,./.: distancia fisica que los separa (aqui puede incorporarse también la variable Adj
expresiva de si hay o no frontera comun entre los dos paises).

i

. A/R,./.: existencia de un acuerdo de integracion regional entre los paises iy .
. Lang/,/,: lengua comun entre los paises iy J.

. DC,/,: distancia cultural entre cada dos paises, variable construida a partir de los indicado-
res de Hofstede (pueden incorporarse también otras variables habituales de familiaridad
cultural como la religion comun, Re/,./., y haber mantenido o no una relacién colonial, Co/,./.,
siempre que la matriz de correlacion no lo desaconseje).

. D///.: distancia institucional entre cada dos paises, a partir de las seis dimensiones descri-
tas por Kaufmann et al.

. Q, Q/: calidad institucional de cada dos paises (individualizando las dimensiones de Kau-
fmann et al., o bien incorporando otras como el nivel de corrupcion).
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Se toma una muestra de 51 paises (11 de ellos de habla hispana), para los que es posible dis-
poner de toda la informacion de estas variables entre 1996 y 2020 (aunque se tome finalmente
2019 como ultimo afo). Entre estos paises —cuyo listado se muestra en un anexo al final- estan
todos los principales, y suponen en torno del 85% del comercio mundial. Son, por tanto, altamen-
te representativos del conjunto, y son los que han de servir luego de base a las proyecciones a
2030-2050.

Como resultado de la interaccion con las variables descritas, el modelo genera un panel con un
total de 143.055 observaciones, en el escenario completo 1996-2050, procesadas a través del
programa Stata 14.

3.2. Resultados preliminares del panel 1996-2019

En primer lugar, se expondran los resultados del modelo con el panel de datos hasta 2019. Una
larga serie de datos que abarca el periodo —en general- de expansion (muy particularmente en
Iberoamérica y Espafa) que llega hasta la Gran Recesion, y el siguiente, 2008-2019, marcado
por los efectos de esta sobre la actividad econémica y el comercio mundiales y su recuperacion
posterior, justo hasta la pandemia de 2020.

El modelo admite multiples especificaciones. A efectos muy preliminares, el cuadro 4 presenta una
de las que mejor parecen ajustarse por el momento. Siempre sobre la base de que la variable len-
gua (Lang, y no digamos cuando se concreta en Esp) suele estar absorbiendo gran parte del efecto
de otras variables de familiaridad cultural y de vinculacion histérica que, para evitar la colinealidad,
son parte de la ecuacion basica, pero no de la especificacion finalmente elegida. No obstante, ese
conjunto de variables histéricas y culturales omitidas remiten, en ultima instancia, a la posibilidad
misma de comunicarse -y de haberlo hecho durante generaciones— en una misma lengua.

Cuadro 4
Especificaciones preliminares de la ecuacion de gravedad 1996-2919, datos de panel
Variables Especificacion basica del Especificacion basica con Especificacion completa con | Especificacion completa con
modelo idioma comun idioma comun espafiol-inglés
Log Y 0,4239531 0,4260534 0,4518405 0,4518472
9% (0,0062241) (0,0062224) (0,0061046) (0,0061144)
Log DifYnc 0,1313514 0,1323396 0,1663388 0,166172
9 DITYpc; (0,0081749) (0,0081737) (0,0082114) (0,0082131)
Log Dist -1,20786 ( -1,198227 -0,9095886 -0,9343168
9 i 0,0388667) (0,0384968) (0,0330035) (0,0329434)
Adi 0,5273262 0,350635 0,6611994 0,722908
J; (0,1746177) (0,1747914) (0,1408984) (0,1395445)
Lan 0,6943728 0,6837217
9; (0,1028678) (0,0880077)
0,5923234
Esp, (0,141524)
1,159815
Eng, (0,1435956)
DI -0,0198874 -0,0158601
i (0,0105599) (0,0105314)
DeC 0,0553807 0,0480586
i (0,0200812) (0,0198596)
1 0,1199076 0,1112146
i (0,0269182) (0,0271121)
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-
" 0,9742524 0,9609237
,. (0,0298645) (0,0301543)
Rel -0,233216 -0,2193007
i (0,0606617) (0,0629657)
Col 0,049479 1,006642
i (0.150653) (0,1474358)
AR 0,4622711 0,4462497
i (0,059988) (0,0598955)
N. obs. 29.292 29.292 29.292 29.292
R? 0,4944 0,4998 0,5988 0,5982

Todas las variables del modelo, en esta especificacion, tienen el signo esperado y presentan en
todos los casos niveles de confianza iguales o superiores al 95%. El coeficiente de determinacion
(R?) tiene un valor cercano a 0,6. Se observa, al examinar las variables, como el coeficiente de la
lengua comun (Lang), 0,68, implica un efecto multiplicador del 98%, esto es, proximo a la duplica-
cion®. En el caso del espafiol comun (Esp), el coeficiente se rebaja algo, al 0,59, lo que indica un
efecto multiplicador del 81% sobre los intercambios bilaterales de los paises que la comparten.

Deben subrayarse en este punto, para servir de base a la discusion que se espera de este do-
cumento, al menos dos debilidades metodolégicas del modelo, en particular cuando se trata de
aplicar al efecto de la lengua comun sobre el comercio. Una tiene que ver con la consideracion
binaria de esta variable, es decir, con que el modelo nos obligue a adscribir a cada pais una sola
lengua (ya sea esta el inglés, el espanol o cualquier otra), de modo que la variable tomara el valor
1 cuando dos paises la compartan, y 0 en caso contrario, negando de este modo la realidad de
bilinglismo (o plurilinglismo) caracteristica de muchos paises. Esto, en principio, no supone for-
zar en exceso la realidad de los paises hispanohablantes, en los que, en general, una proporcion
altisima de la poblacion lo tiene por lengua materna vy, en todo caso, vehicular. Pero si supone un
supuesto demasiado heroico en un caso concreto y singularisimo, el de Estados Unidos, particu-
larmente en su relacion con México. Es decir, en el modelo, México y Estados Unidos figuran como
paises separados comercialmente por dos lenguas sin base comun. Sin embargo, como ya se ha
dicho, en Estados Unidos viven hoy cerca de 60 millones de hispanos, en su gran mayoria de ori-
gen mexicano, y con una alta prevalencia aun entre ellos de la lengua espanola. La presencia de
tiendas hispanas por todo el pais y de consumidores que expresan en espanol sus preferencias
hacen que el supuesto general se vuelva aqui en contra, y tanto mas en una proyeccion de futuro.

Este inconveniente no es en absoluto baladi y afecta al modelo de un modo en principio insosla-
yable. Piénsese que afecta a los dos paises que ya hoy, y mas aun en 2030 y, previsiblemente en
2050, como se ha indicado en el epigrafe anterior, constituyen los dos grandes mercados mun-
diales “en espanol” (jel 36% de todo el poder de compra hispanohablante mundial!). Y piénsese,
ademas, que ambos paises han venido multiplicando sus interconexiones econémicas a lo largo
de las tres ultimas décadas (las de nuestro modelo), merced a los dos Tratados de Libre Comercio
entre México, Estados Unidos y Canada vigentes a lo largo de estos anos (TLCAN, desde 1994;
T-MEC, desde 2020), que le han permitido a México virar su comercio hacia su vecino del norte
de un modo abrumador: no es solo que Estados Unidos sea el destino de cerca del 80% de todo
lo que exporta México; es que México, igualmente, se ha convertido en uno de los primeros so-

6 Elimpacto porcentual de las variables ficticias sobre los flujos comerciales se calcula como (e¥' —1)*100, donde ¥ es el coeficiente
estimado, en este caso 0,68. El impacto porcentual es, por tanto, del 97%.
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cios comerciales de Estados Unidos a escala mundial (en 2019, el primero), con un volumen de
intercambios bilaterales que en 2021 alcanzé mas de 660 mil millones de ddlares, jcasi la mitad
de todo el PIB de Espana! ;Y qué atribuye nuestro modelo de gravedad, en la explicacion de los
flujos bilaterales de comercio entre Estados Unidos y México (ij), a la potencia econdmica de
ambos paises (Y, YJ.), a su contiguidad geografica (Dist,.j. y Adj,.j) y a la existencia de un Acuerdo
de Integracion Regional (A/R,.j)? Todo Y a la lengua comun? Nada, obviamente. Y como estamos
considerando ademas que son dos paises de lenguas dispares, el modelo procesa que la lengua
comun (y en particular el espafol) no tiene papel alguno, o incluso que este pueda llegar a ser
negativo. Algo parecido podria decirse del espafiol y el portugués: que Portugal y Brasil procesen
en el modelo como paises de lengua dispar a los hispanos contradice la proximidad linguistica
entre ambos idiomas y el acercamiento comercial que ello propicia. Todo lo anterior obliga a tomar
con infinitas cautelas no solo los resultados de la variable Lang (lengua comun), sino particular-
mente los de la variable Esp (espafiol comun) en nuestro modelo.

La otra debilidad del modelo que aqui interesa subrayar —igualmente grande vy dificilmente sosla-
yable— tiene que ver con la pérdida de significacion estadistica (R?) que se observa en los resul-
tados de las sucesivas especificaciones (menor en el periodo 2008-2019 que en el 1996-2007),
de tal modo que parece ir perdiendo capacidad explicativa a lo largo del tiempo. ¢Qué significa
esto? Que las variables de la ecuacion basica de gravedad arriba definidas no captan adecuada-
mente (o lo van haciendo de forma cada vez mas débil) los nuevos determinantes del comercio
internacional. Un comercio, en efecto, que a lo largo del periodo considerado se ha visto convul-
sionado no solo por episodios de crisis, sino, en un plano mas general, por el efecto de las nuevas
tecnologias y la revolucién digital, que han modificado la forma de hacer negocios y los cauces
a través de los cuales estos se desenvuelven. Una parte del comercio fisico se ha hecho virtual
y, sobre todo, se ha hecho virtual la forma de realizar las transacciones. Si en este transito estan
perdiendo peso, como parece, las variables de gravedad (tamafio y distancia), también estara
perdiendo valor explicativo el modelo que se basa en ellas.

La pregunta obvia es si esto tiene alguna solucion metodolégica. La respuesta exige identificar
primero qué nuevas variables son las que estan determinando los intercambios comerciales a es-
cala mundial, y si estas variables son incorporables a un modelo de regresion como, en definitiva,
son los modelos de gravedad. Necesitariamos datos (en realidad, series de datos) homogéneos
-y para todos los paises— de esas nuevas variables. Baste sefalar, para dar una medida de esas
dificultades, la inexistencia de datos transfronterizos de comercio electronico a escala internacio-
nal, tal vez la mas evidente de las variables que deberian hoy tenerse en cuenta.

Muy relacionado con este, otro factor que sin duda esta mermando el poder explicativo de los
modelos de gravedad es la creciente y ya consolidada organizacién del comercio internacional a
lo largo de las ultimas décadas en torno de las cadenas globales de valor: en ellas, los factores
de proximidad diriamos psicologica (los de proximidad fisica aun conservan parte de su impor-
tancia, como demuestra la permeable frontera comercial entre México y Estados Unidos) pierden
toda funcion como explicativos de los intercambios de bienes, en favor de otros relacionados
estrictamente con los costes, la tecnologia y, mas aun, la capacidad de los paises de situarse en
posiciones estratégicas de algunas de estas cadenas, con absoluta indiferencia, entre otros, del
factor linguistico. De modo que bien pudiera suceder que los tradicionales modelos de gravedad,
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utiles para explicar el comercio en el pasado, y muy limitadamente en el presente, no sirvan ya
como instrumento prospectivo, sobre todo en lo que hace a ciertas variables. Con la salvedad,
si acaso, de los bienes (y servicios) culturales, en los que la lengua comun conserva su condi-
cion de materia prima del intercambio (u otros servicios basados en la confianza y la cercania
psicoldgica, como los financieros), y para los que estos modelos podrian seguir proporcionando
un marco analitico adecuado. Con el inconveniente, eso si, de que estos productos culturales (al
igual que los servicios financieros) estan particularmente inmersos en su comercializacion en
formato electrénico y, en todo caso, a través de plataformas digitales, con lo que la falta de datos
que acaba de senalarse se convierte en un escollo a salvar.

En suma, la lengua comun, como variable de una amplisima base de datos procesada a través
de un modelo de gravedad, presenta —para el periodo 1996-2019- un efecto multiplicador de los
intercambios bilaterales entre los paises de la muestra cercano al 100% (equivalente a la duplica-
cion) en la especificacion preliminar que aqui se presenta a efectos de discusion. En el caso con-
creto del espafol, ese efecto multiplicador se mueve en 6rdenes parecidos, por encima del 80%,
mostrando una evidente moderacion respecto de los valores observados hasta 2007. Por supues-
to, el periodo 1996-2007 fue, en lo econdmico, radicalmente distinto del mas reciente 2008-2019,
marcado por la Gran Recesion y sus secuelas, sobre todo en el plano comercial. También lo ha
sido, si cabe, para los paises de habla hispana, a uno y otro lado del Atlantico. Ademas, conforme
acaba de sefalarse, que el “efecto lengua comun” deje a un lado —es mas, premie la disparidad
de lenguas— la vigorosa y creciente interrelacion entre las dos principales economias del con-
dominio hispanico, México y Estados Unidos, lastra los resultados del modelo en este punto. Por
ultimo, la evidencia de que nuevas variables determinantes del comercio actual (y futuro) no estan
siendo captadas en el modelo obliga a ser extremadamente cautos y no sacralizar, mas alla de
los grandes 6rdenes de magnitud, las cifras concretas que nos pueda dar por ahora el modelo.

3.3. Propuesta de hipdtesis para una proyeccion a 2050

El analisis previo nos proporciona, en todo caso, una primera bateria de datos preliminares, a
falta alin por examinar en profundidad las multiples especificaciones que admite el modelo, con
el fin de seleccionar las de mayor poder explicativo en relacion con la lengua comun y, dentro
de lo posible, con el espafol. También a falta de determinar si nuevas variables cuantificables
pueden ser incorporadas a él con el fin de mejorar la especificacion y evitar el declive advertido
en la significatividad de sus resultados, l6gicamente tanto mayor cuanto mas se intenten estos
proyectar al futuro. Sobre esa base, y a efectos de extender el modelo hasta 2030 (y de manera
mas ambiciosa hasta 2050), se proponen dos escenarios:

. El escenario tendencial (por no usar el anglicismo Business As Usual), en el que las varia-
bles se proyectan a 2030-2050 siguiendo sus tendencias previas.

. Un escenario “optimista”, basado en dos principios que se aplican a los paises hispanos,
manteniéndose el resto en su escenario tendencial:

* Que en los paises de habla hispana el comercio (en sus intercambios bilaterales con
todos los paises) crezca medio punto porcentual por encima del considerado para el
resto. En definitiva, suponer un mayor dinamismo comercial.
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* Que la calidad institucional de los paises hispanohablantes mejore de aqui a 2030 hasta
situarse al nivel medio de los paises de habla inglesa, y que en el escenario 2050 haya
alcanzado el nivel de los mejores entre estos. En este caso, se supone un avance sus-
tancial de la calidad institucional, uno de los déficits principales de los paises de habla
hispana y variable clave en los intercambios internacionales.

No habiendo previsiones de las principales variables a tan largo plazo, como proyectar a 2030-
2050, a partir de los valores previos (;,desde 19967, ;desde 20087?), tanto los intercambios bilate-
rales entre los paises como las variables de renta y de renta per capita (las variables ficticias, en
principio, se mantienen), es otra cuestion importante que se mantiene abierta: esto es, si hacerlo
segun su tendencia lineal —-como de momento hemos hecho en nuestro panel de datos, no sin
problemas de inconsistencia en algunas proyecciones— o utilizando algun otro criterio.

4. Apunte final

No es el proposito de estas lineas finales ofrecer un epigrafe cerrado de conclusiones, sino mas
bien todo lo contrario: explicitar las complicaciones que ofrece concretar el valor econémico de
una lengua comun en el comercio internacional y abrir la discusion a las opciones planteadas vy, si
cabe, a las que pueden desprenderse de la lectura de este documento por expertos.

El espafnol presenta una potencia econdmica —medida por la capacidad de compra de sus ha-
blantes— cercana al 10% del PIB mundial, por mas que decreciente en el tiempo en la perspectiva
2030-2050, en funcién principalmente de en qué medida los hispanos norteamericanos manten-
gan el dominio y el uso de nuestra lengua. Ese es un activo incuestionable y que tiene su reflejo,
al menos parcial, en el comercio entre nuestros paises.

La especificacion preliminar del modelo de gravedad 1996-2019, ideado para cuantificar el im-
pacto de distintas variables sobre el comercio bilateral de los paises, nos ofrece resultados co-
herentes, pero no del todo satisfactorios. La lengua comun es una variable que, dentro de las hol-
guras del modelo, podemos decir que duplica los intercambios entre los paises que comparten
alguna de ellas, efecto tan solo ligeramente inferior en el caso del espafnol (aunque si claramente
menor del que se obtenia para nuestra lengua hasta 2007). El problema —o uno de ellos— es que
la variable lengua (y mas en concreto la del espanol) ofrece solo una posibilidad binaria cero-uno,
0 se comparte 0 no se comparte, 1o que choca con un mundo donde el bilinguismo es en muchos
casos la norma, mas que la excepcion. Dandose la circunstancia, en el caso del espafnol, de que
los dos paises que concentran el 36% de todo su poder de compra, con cerca de 200 millones de
personas hispanohablantes a ambos lados de la frontera y con unos inmensos flujos bilaterales
de comercio, México y Estados Unidos, aparecen en el modelo como paises con distinta lengua.

A esto hay que sumarle un mundo que ha cambiado en las ultimas décadas, y en el que el comer-
cio se rige cada vez menos por los viejos factores gravitatorios (el peso econdmico de los paisesy
la distancia que los separa), y cada vez mas por otros, desde los que impone la revolucién digital
hasta los que propician las cadenas globales de valor. No es que estos factores dejen a la lengua
sin espacio como variable de los intercambios, sino que mas bien la sitian en un nuevo espacio
(el virtual) donde hay que acomodar también los instrumentos analiticos para su estudio.
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Anexo

Paises e idiomas de la muestra del panel 1997-2019

Paises Lengua oficial o mayoritaria®
Alemania Aleman

Austria Aleman

Suiza Aleman

Argelia Arabe

Egipto Arabe

Marruecos Arabe

Tunez Arabe

Paises

Lengua oficial o mayoritaria®

Republica Checa Checo

Dinamarca Danés Francia Francés

Eslovaquia Eslovaco Grecia Griego
Israel Hebreo
Hungria Hungaro
Italia Italiano
Japon Japonés

Polonia Polaco
Brasil Portugués
Portugal Portugués
Federacion Rusa Ruso
Finlandia Sueco
Suecia Sueco
Turquia Turco
Ucrania Ucraniano
Pakistan Urdu
Vietnam Vietnamita

Nota: (a) La adscripcion de pais/idioma sigue el criterio de la base de datos Chelem del CEPII.
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